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COSA FACCIAMO

ADVERTISING

Progettiamo le campagne di comunicazione
per il tuo pubblico.

WEB/SOCIAL

Definiomo le strategie digitali
per la tua reputazione online, dal sito ai social.

BRAND IDENTITY

Costruiamo insieme a te lidentita
pit coerente per il tuo business.

STRATEGY

Offricmo consulenza per la definizione
dei tuoi obiettivi.
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COPYWRITING

Riempiamo di parole ricche di significato
ogni tuo contenuto.

FORMAZIONE

Aiutiomo le aziende a comprendere meglio
i mondo della comunicazione.
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IL WEB: IERI, 06GI E DOMANI.
DIALOGO E ISPIRAZIONI SUWEB, SOCIAL E TENDENZE.



IERI, 0GGI E DOMANI: 3 ANNI 3 TEMI IN 5 MINUTI

2007
WEB DESIGN TREND

| trend 2021 sono identici
a quelli del 2020
Come un evento su cui non c'e
controllo ha cambiato tutto.
10 trend
che siripeteranno.
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2010
NASCE INSTAGRAM

10 anni fa nasceva
INSTAGRAM
Come si € sviluppata
negli ultimi mesi
e COosa possiamo aspettarci
nei prossimi anni.

WEB DESIGN TREND

2020
FUTURE, NOW.

Cosa era previsto per il 2020,
rivisto con gli occhi del presente.
Think Forward 2020 di WeAreSocial
6 tendenze
6 comportamenti
6 riflessioni
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WEB DESIGN TREND
10 TREND CHE SI RIPETERANNO
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WEB DESIGN TREND

Tendenze del Web Design

Premessa

A prescindere da gusti e contenuti, un sito oggi, dovrebbe essere sempre:
e SEO friendly,

sincronizzato con le piattaforme dei social mediag,

compatibile con gif, illustrazioni e animazioni,

caricato immediatamente

e facile da monitorare.
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Tendenze del Web Design

Introduzione

Nel 2020, e quindi anche nel 2021 le tendenze del design, sono un mix di:
font audaci utilizzati nella versione bold,

elementi 3D,

trame realistiche

modalita dark futuristica,

visualizzazione di dati astratti

e interfaccia utente vocale.

Come per gli ingredienti di ogni ricetta occorre capire in quali dosi
amalgamarli perché il piatto riesca e, soprattutto,

se € veramente quello che occorre alla nostra dieta.

Ecco i trend in 10 punti
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Una delle tendenze del

o . : A Jessica Lofez ﬂ . . .
' Setti ol Search Reports web design piu calde per il
2020 ¢ la modalita

Main Dashboard Manage v James oscura. Marchi come
Overview  Account Martinia Junior Instagram, Apple e
periecaccuntiey Android offrono temi
Designers Group UK My Expensos alternativi.
$1 872.75 S $9k
mwn@) Lo o Oltre allaspetto design, il
P Frx T ’ ¢ dark mode:
° ri rmia | ri
) o $ 6421.50 sparmiariacarica
» della batteria del
$780.50 Balarce ) -
dispositivo;

° riduce
l'affaticamento
degli occhiin
condizioni di
scarsa
illuminazione.

https://dribbble.com/shots/10
090105-Dashboard-Ul/attach
ments/20978852mode=medi
a

Account Overview Analytics

$894.39
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https://dribbble.com/shots/10090105-Dashboard-UI/attachments/2097885?mode=media
https://dribbble.com/shots/10090105-Dashboard-UI/attachments/2097885?mode=media
https://dribbble.com/shots/10090105-Dashboard-UI/attachments/2097885?mode=media
https://dribbble.com/shots/10090105-Dashboard-UI/attachments/2097885?mode=media

2. “DIFETTI” CHE AGGIUNGONO UNICITA

L'utilizzo di elementi di
design incompleti o a
mano libera infondono
emozioni positive e
rendono i siti web unici e
autentici.

Nel 2020, gli utenti
accettano positivamente
immagini disegnate a
mano, esotiche e
imperfette. Aggiungono
personalitd e umanita.

https://cdn.dribbble.com/user
s/1126935/screenshots/100901

05/media/la7cdff70289468e3

610bf41364602d3.png
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https://cdn.dribbble.com/users/1126935/screenshots/10090105/media/1a7cdff7a289468e3610bf413646a2d3.png
https://cdn.dribbble.com/users/1126935/screenshots/10090105/media/1a7cdff7a289468e3610bf413646a2d3.png
https://cdn.dribbble.com/users/1126935/screenshots/10090105/media/1a7cdff7a289468e3610bf413646a2d3.png
https://cdn.dribbble.com/users/1126935/screenshots/10090105/media/1a7cdff7a289468e3610bf413646a2d3.png

3. ELEMENTI 3D IMMERSIVI

Gli elementi di design 3D
affascinano gli utenti da
molti anni. La popolarita di
questa tendenza
aumenterd nel 2021 poiché
le tecnologie migliorano.
Uno dei requisiti chiave per
un'implementazione di
grafica 3D di successo
sono le elevate prestazioni
dellinterfaccia utente.

La piattaforma deve
caricare velocemente ed
essere ben ottimizzata, o
non supporterd contenuti
cosli pesanti. Un sito web
che comporta tempi di
risposta lunghi o che si
carica troppo lentamente
rischia 'abbandono.
https://a-0.design/

INFOS A DEclal SCROLL OR USE ARROW KEYS
240 KENT AVE. BROOKLYN NY 11249 T e © 2020 A-0
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https://a-0.design/

4. OMBRE MORBIDE, SOVRAPPOSIZIONI ED ELEMENTI FLUTTUANTI

Ombre morbide e
immagini fluttuanti
evocano emozioni
positive. Mostrano la
profonditd degli elementi e
rendono la pagina web
leggermente
tridimensionale.

La tendenza e applicabile
non solo alla grafica ma
anche al testo, alle
immagini, ai video. Ogni
elemento deve essere
coordinato.

https://99designs.it/profiles/j

sdesign[designs[1524356

00 o
VOISR AL vers 605 o8 SCEUSIM oL 144 B0 Bolores el o8 febum Stet €5t ks
utbergren. b s Likimata 138 et Lomemn Auem coior 44 et
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https://99designs.it/profiles/jpsdesign/designs/1524356
https://99designs.it/profiles/jpsdesign/designs/1524356

8. MESCOLARE LA FOTOGRAFIA CON LA GRAFICA

SOCIETA DI INGEGNERIA

ZOPPELLARI GOLLINI & ASSOCIATI

Z @A CHI SIAMO SERVIZI PORTFOLIO REFERENZE NOTIZIE CONTATTI AREA RISERVATA

Autorizzazioni ambientali Rifiuti e bonifiche Gestione sicurezza negli Sistemi di gestione

appalti
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Un'altra tendenza di
design Ul / UX nel 2020 & la
sovrapposizione di
grafica sulle immagini. Una
tale tecnica di
miscelazione consente di:

° liberare la
creativita e
realizzare progetti
di forte impatto;

° unificare lo stile del
design e degli
elementi visivi con
la personalita del
brand;

° mescolare la
fotografia con la
grafica.

https://www.zga.srl/i-servizi/
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https://www.zga.srl/i-servizi/

6. VISUALIZZAZIONE DEI DATI ASTRATTI

About How it works Pricing Download

Al giorno d'oggi, &
necessario trovare nuovi
modi di visualizzazione dei
dati. Il problema & che
tabelle, database, elenchi
e altri formati sembrano
obsoleti, poco attraenti e
noiosi. La visualizzazione

AbOUt astratta dei.doti e un.o. .
buona soluzione per i siti

Mogney isaservicefor QR code paymens Web orientati alla
tecnologia e alla
produzione.

https://mogney.com/

MATITEGIOVANOTTEBIZ
a LEMATITE WEB DESIGN TREND B A b+ 4

CULTURA CREATIVA


https://mogney.com/

7. “FAVOLOSE” FOTO DEL PRODOTTO

EUR € v ITALIANO v FAQ | PAGAMENTI | SPEDIZIONI | CONDIZIONI

PRODOTTI PER TE v PRODOTTI PER IL TUO BUSINESS AZIENDA v CONTATTI

FUNTASTIQ,

ESPERIENZA FUNZIONALE

L'Arte della Bellezza
€ l'Equilibrio della Scienza.

Prodotti Prodotti
per te eriltuo
pUSIiNess

Ultime

(‘ News

CREA ACCOUNT

L'era delle immagini di
prodotto classiche e
realistiche € un ricordo
del passato.

Lidea principale € di
coinvolgere i clienti con
lo stupore e attirare la
loro attenzione
mettendo in mostra
elementi interessanti e
irreali.
https://www.funtastiq.it/it/
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https://www.funtastiq.it/it/
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8. BOLD FONT

OCA

SOCIETA DI INGEGNERIA
ZOPPELLARI GOLLINI & ASSOCIATI

CHISIAMO | SERVIZI | PORTFOLIO

REFERENZE

NOTIZIE

CONTATTI

SICUREZZA E SALUTE

NEGLI IMPIANTI

PER LE PERSONE

Approccio ingegneristico al rischio,frarigore ed etica.,
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LEGGI DI PIU'

AREA RISERVATA

WEB DESIGN TREND

La prima cosa a cui
presta attenzione la
maggior parte degli
utenti e lintestazione
della pagina web. Per
questo si utilizzano titoli
in grassetto. Questa
tecnica consente di
mettere in evidenza le
informazioni,
aggiungendo una
visione moderna al
design del sito web.
https://www.zga.srl/
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https://www.zga.srl/

9. UX WRITING E MICROCOPY

Per coinvolgere gli utenti

occorre utilizzare il loro
WAL, stesso linguaggio, essere
piu informali, anche sui
siti web sarebbe
opportuno proporre un
copy piu simile alle
conversazioni.
La tendenza pit nuova e
aggiungere un pizzico di
umorismo, ma sempre
nel limite del buon gusto
e solo se si conosce |l

FEMME® o
MIERCE °

Fall - Winter 2019 Collection

O F @ proprio pubblico alla
.. perfezione.
v 3 — https://femmeandfierce.nl/h
- ome
Hey giiirrl, lets get you looking fly!
\\C‘ N ‘
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https://femmeandfierce.nl/home
https://femmeandfierce.nl/home

10. COMBINAZIONI DI COLORI INSOLITE E FUTURISTICHE

Home About Services Pests Contact

112020 parla di colori
prillanti e audaci nel web
design. | colori che non
sembrano mescolarsi
bene, si armonizzano
perfettamente tra loro e
catturano I'attenzione
degli utenti grazie la loro
unicita.

Questo & ancora pid
vero visto quando gl
utenti potenzialmente
interessati visitano
principalmente siti Web
minimalisti.

https://peststopboys.co.uk/
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https://peststopboys.co.uk/

2020: 10 ANNI DI INSTAGRAM
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| DICONO DINOI
Instagram. Y V @ O ©

cortecabiriara...

Invia un messaggio av

= BE

DICONO DI NOI

"

DICONO DINOI

DICONO DI NOI
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2010 NASCE INSTAGRAM

° Il 6 ottobre 2010
nasce Instagram
come app per la
condivisione di
foto;

° Il 6 ottobre 2020, si
contano 1 miliardo
di utenti attivi.

Se i 2020 ci ha insegnato
qualcosa, € che le vite, le
abitudini e le routine
della popolazione
globale possono
cambiare nel giro di
pochi giorni senza
preavviso. Con oltre 3,9
miliardi di persone
confinate nelle loro case,
Instagram e diventato
fulcro del social
commerce, infinito luogo
di ispirazione, un hub di
informazioni verificate.
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L'IMPORTANZA DEL TESTO

PENSIERI

| ONTANI

Pensieri Lontani
Diario segreto di un maitre di sala

Eccomi qua, sono Luciano Lontani,

sempre presente per accogliervi e farvi sentire bene.

Difficile credere che io possa avere tempo di uscire,

fare cose e vedere gente. Invece non vivo sempre qui dentro,
ma un pensiero per i clienti ce I'ho sempre.

Vi parlero di vini che ho scoperto visitando cantine inconsuete;
di piatti che ho assaggiato per vol.

Visvelero alcuni pensieri dopo una domenica in famiglia

o dopo qualche episodio buffo in sala.

Vorrei condividere un'idea, un pensiero, una battuta.

Come faccio con ciascuno di voi guando venite al Corte Cabiria.

Cosa é cambiato nel 2020
che potrebbe funzionare
andando avanti?

L'importanza del testo.
| post con testi lunghi sono
aumentati:
° Gennaio 2020: 41%
° Luglio 2020 72%

Facebook sta cambiando le
sue politiche pubblicitarie
per adattarsi;

di recente ha eliminato la
‘regola del 20%', che
storicamente, penalizzava gli
annunci per linclusione di
testo che occupava pit del
20% di unimmagine.

MATITEGIOVANOTTE BIZ
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VARIETA DEI CREATOR

ailho. & 08:28 100% @) 4 ailho. 08:27 100% (= 4 Cosa e cambiato nel
< c < c 2020 che potrebbe
@ Cerea QiCeca funzionare andando
@ IGTV ® shop Viaggi @ IGTV © shop Viaggi avanti?

La varietd dei creator.

| creatori di contenuto su
Instagram sono
tentacolari e diversi.

ﬂ""‘ \
— |

Le persone scelgono IG
per cercare

informazioni,
intrattenimento,
socializzazione, shopping,
networking, scorrimento
senza pensieri e altro
ancora.

ARIETEY

NON Dife CAZZATE, 1A ToA VITA
S0 FACEUK CALARE ANCh;
FRNA b Lockpawe...
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MOLTEPLICITA DEI FORMATI

ullho. & 08:35 100% [E5) 4

< tlon.it &

¢ o3
@3

“Piuttosto... Bodyshami... Etica/Mor... Mito Bellez.

&

B

La vita come mezzo
della conoscenza

o sull'uso mortale del
“piuttosto che™

La Filosofia ar,
a

Spostare i *Mi piace™

Comincia dal dolce
nel mondo reale

Mangi prima
il bordo o il centro?
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08:34 100% [E5) 4

will_ita &

IMMUNI CE,
MANCA IL RESTO

10 ANNI DI INSTAGRAM

allho. =

»
G}‘ votejoe - Segui

Just singing in the rain.
What a glorious... altro

I 2joe - Aut

@

100% ()4

51,7 MILA

Cosa é cambiato nel 2020
che potrebbe funzionare
andando avanti?

La molteplicitd dei

formati:
° Post
° Stories
° IGTV
° Reel

Coniugano estetica ed
efficacia, imbastardendo i
nuovi formati, gli strumenti
e l'estetica di concorrenti,
come combinandoli con la
portata e lappeal
commerciale della propria
piattaforma, Instagram &
riuscito a diventare uno
spazio digitale, che facilita
la mentalita dei
consumatori multipli.

vv
>4 4+
e

“a



g

CENTRO COMMERCIALE VIRTUALE
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allho. 08:42 100% [E5) 4
< shop ¢
455 s22va 409
post follower seguiti
@shop

A celebration of shopping on
Instagram. Discover your new
favorite brands—and tap to shop
every post! /7

Account seguito da
libreria_modernissima,
bulloblog e altri 2

Visualizza traduzione

Visualizza shop

SMALL
NEW! BUSINESSES
ne

Shop 101 SMB @ € L€

A ® B QO A

uilho. & 08:42 100% [E5) 4

< Shop dilnstagram =

Focaccine
€24,00 2

KITTARTE 4
MON AMOUR
€21,90

Elvis Lives R
Bestemmiare
€ 25,00

Coperta
roselline N
€29,99
O L
(e}

10 ANNI DI INSTAGRAM

Cosa é cambiato nel 2020
che potrebbe funzionare
andando avanti?

Centro commerciale
virtuale
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THINK FORWARD 2020
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Thinko
¥ BIBAIS]

FUTURE, NOW.

Social = Far West?

Attraverso web e social,
persone e brand sono
collegati in modo
significativo.

Ecco perché Think Forward
2020 svela la complessa e
mutevole rete del
comportamento dei
consumatori online ed
esplora il ruolo che i marchi
possono svolgere nel
rifletterla e plasmarla.
Storicamente, Internet &
stato esente dalle regole e
dalle restrizioni del mondo
fisico. Ma quest'anno il
selvaggio West e diventato
un po’ ‘'meno selvaggio. O
NO?
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THINK FORWARD 2020 DI WEARESOCIAL
6 TENDENZE
6 COMPORTAMENTI
6 RIFLESSIONI

Added Value Social Self-Care Bad Influence Overt Privacy Running Commentary Cultural Crossfit
<bodg> <body> <body> <body> <body> <bodg>
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THINK FORWARD 2020

VALORE AGGIUNTO
Le persone danno pitl valore
" :5' . al contenuto digitale e a
o u T u S . e : coloro che lo creano di
3-%. e . valore.
B et = o
o £ 3 Le persone sono disposte a
) ;I".gi ‘\\ o pagare per i contenuti di
"y o : N valore;
namara i TR \ P :‘.':L' ) Added Vqlue stanno boicottando i
o nges ™ ' ) o, plagiatori;
R G il . | abbandonano i brand non
4 ".:' ' le are placi credibili
. < 3: on digital content and creators :
- e 3_; S " . I brand dovrebbero difendere
" G . pubblico e creatori di
‘ e :.:J" \ l'“ e contenuti;
- assicurarsi di essere
= rispettosi delle comunita
o online.
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THINK FORWARD 2020
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Social Self-Care

<body>

People are seeking a healthier
relationship with their digital

consumption

] [ 4 [
K[_[alX]_[a]X
X[&[—

FUTURE, NOW.

PRENDERSI CURA DI SE
STESSI SUI SOCIAL

Le persone stanno
riequilibrando le loro vite
digitali

Le persone stanno
cercando ottimismo online;
formando reti di supporto
intorno a meme riconosciuti
come opportunita di valore,
consultando terapisti
digitali.

I brand dovrebbero creare
contenuti che supportino la
salute emotiva delle
persone

e sostenere

abitudini pit sane




THINK FORWARD 2020
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THINK FORWARD 2020

PRIVACY TOTALE

Gli spazi digitali intimi stanno
guadagnando favore rispetto
a quelli pubbilici.

Le persone stanno rendendo
chiusi i propri account (LO LI

Overt Privqc!l CHIUDONO PROPRIO) e
utilizzando comunita digitali

=]
+4
=]

LF

I ! T— che considerano spazi sicuri,
Intimate digital ces ar stanno modificando il loro
gaining favour over public ones linguaggio per diminuire
5 I'impatto della logica

5 algoritmica.
o I brand dovrebbero avere
rispetto del pubblico, capire

limportanza di questo “gioco”,
ma entrarci solo coniil
R permesso.

2 ) MATITEGIOVANOTTE BIZ

LEMATITE FUTURE, NOW.
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THINK FORWARD 2020
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Running Commentary

<body>

People are engaging with longer,
more complex narratives on social

FUTURE, NOW.

CRONACA DIRETTA

Le persone seguono piu a
lungo e supportano
narrazioni pitt complesse
direttamente sui social.

Le persone leggono copy piu
lunghi su Instagram

e sono coinvolte da serie

sui social.

La lunghezza media di un
video di YouTube tra i primi
250.000 canali € tra

13 e 14 minuti

| brand dovrebbero giocare di
piU ruolo attivo sui social

e lasciare che le persone
raccontare la loro storia sui
social.

e VV
W@ S8
000 o 4
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La cultura di massa emergente
€ una misce

CROSSFIT CULTURALE

Le persone mescolano i
contemporaneamente

e amano le commistion
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FUTURE, NOW.
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FONTI:

« WEB TREND: ISPIRATO DA CODICA

* 10 ANNI CON INSTAGRAM: HTTPS://WWW.THEDRUM.COM/0PINION/2020/10/06/INSTAGRAM-10-WHAT-DOES-ITS-FUTURE-LOOK DI LOREN OXFORD.
* THINK FORWARD: WE/RESOCIAL
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