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COSA FACCIAMO

ADVERTISING

Progettiamo le campagne di comunicazione
per il tuo pubblico.

WEB/SOCIAL

Definiomo le strategie digitali
per la tua reputazione online, dal sito ai social.

BRAND IDENTITY

Costruiamo insieme a te lidentita
pit coerente per il tuo business.

STRATEGY

Offricmo consulenza per la definizione
dei tuoi obiettivi.
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LEMATITE
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COPYWRITING

Riempiamo di parole ricche di significato
ogni tuo contenuto.

FORMAZIONE

Aiutiomo le aziende a comprendere meglio
i mondo della comunicazione.
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L’AMACA
Michele Serra

La dittatura della presenza

elle ricorrenti discussioni sui
social a proposito della messa in
piazza delle vicende sanitarie
delle celebrita (ultimo caso la
psicoterapia di Fedez), ogni tanto
qualcuno tira in ballo I'importanza di "uno
spazio intimo, privato', e ne biasima la
violazione. Ma esiste ancora, il concetto di
intimita e di privatezza? Da quanti viene
percepito, da quanti no? Indica qualcosa di
desueto, anacronistico, come certe parole
che non si usano piti, a meno di voler
indicare di proposito "i vecchi tempi"? Me lo
domando spesso, € non so rispondere.
1l concetto di privacy € stato promosso a
categoria legale, con tanto di autorita
competenti, ma riguarda sostanzialmente
l'assetto commerciale della condizione
umana. E, diciamo cosi, uno stratagemma
difensivo, una trincea (molto violabile, ahime)
per l'uomo ridotto a cliente e assediato dai
call center, dal traffico dei dati personali.

Ma privacy vorrebbe dire, nelle intenzioni
originarie del termine, molto di piu.

Una scelta personale e perfino esistenziale,
un luogo inviolabile non per arroganza, ma
per pudore, altra parola "antica’, o per
timidezza, concetto che sembra sepolto nel
passato, forse addirittura in sospetto di
essere patologico, chissa se ci sono terapie,
per la timidezza.

Si puo desiderare di non apparire perché si
dubita della propria importanza.

O al contrario (sublime tentazione) perché la
si tiene in cosi grande considerazione da non
gradire il suo pubblico spreco.

O infine perché ci si ribella alla dittatura
della presenza. Ecco, questa concezione del
"privato’ mi sembra gravemente a rischio.
Poco praticata e poco compresa.

1l fascino dell'assenza non ¢ tra le merci in
catalogo, in questo momento.
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La grande battaglia che vedremo
avvenire nei prossimi mesi

nel campo della comunicazione
e tra chi vuole tornare al “prima”
e chi ha capito che @ necessario
elaborare un modello nuovo.

Non & pit solo un‘idea bensi

una necessita, quella di proporre
Ora una comunicazione

per le aziende e i brand

in cui si possa essere efficaci
senza scordare di essere umani.

Per progettare questa
comunicazione servono persone che
pensino alle persone,

al dild e al di sopra

della loro competenza specifica.

Servono visioni che volino alto
e lontano, fregandosene
delle regole e delle categorie.

Servono strutture capaci

di aggregare intorno ai progetti
persone con questa attitudine
umana, e diispirare clienti

e collaboratori. Pensiero Visibile
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COMUNICARE E RIMANERE IN CONTATT?

La tendenza ad un ampio utilizzo
dei social network, con dati
da tempo gid in crescita,

e esplosa con I'emergenza
Covid-19, la quale ha stravolto
la quotidianita e le abitudini

di molte persone.

Le uniche finestre sul mondo
durante i lockdown sono state
proprio quelle dei nostri
dispositivi elettronici

e lo comunicazione digitale

e diventata cosi l'unico modo
per rimanere in contatto

con gli altri.
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IL CALORE ATTRAVERSO GLI SCHERM

| cambiamenti epocali
che il lockdown ha introdotto
nelle nostre vite - distanziando
le persone - sono legati
ai media, che sono stati adattati
di conseguenza a diventare

a servizio
delle persone,
con sempre meno filtri.
Il fulcro del cambiamento
e ricercare formule
per rendere possibile mostrare
il anche attraverso
uno schermo.
Mettere al centro le persone.
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DATI E ALGORITMI

L'indagine Digital 2020,
condotta da We are social,
Hootsuite e Kepios ha messo
nero su bianco i dati relativi
a questo cambiamento:

In Italia, o gennaio, erano stati
censiti quasi 50 milioni di utenti
internet e 35 milioni di utilizzatori
dei social network.

Secondo i dati post pandemia
€ aumentato

del 1000% I'uso di Messenger
per videochiamate multiple,
ed e cresciuto vertiginosamente
anche l'utilizzo di Facebook,
con un pit 70%.

Le relazioni si coltivano

anche sul web.
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Instagram introduce

- come ogni piattaforma social,
“costretta” ad allinearsi

alle tendenze e a pensiero

ed abitudini dei propri utenti -
continue e sempre nuove
modifiche.

Nel 2022, tutte le novitd
implementate dal social network
sono state ideate con l'intento
di rendere “il video” 'elemento
cardine e 'immersivita

la parola chiave.

La visualizzazione del feed

e con post in 916,

il formato di Reel e Stories.

F stato lasciato tutto lo spazio
ai contenuti in cui é pit facile
mostrare le persone.
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BRAND E NUOVA COMUNICAZIONE

Sono molte le aziende

e gli esercizi commerciali
che hanno dovuto rivedere
il proprio piano di
comunicazione

per adottare nuovi contenuti
e nuovi toni.

L'obiettivo non € piu quello
esclusivo di promuovere

la propria attivitd,

Ma creare connessioni
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Dalle analisi di Talkwalker

e Hootsuite - aziende
specializzate in social media -
€ emerso che,

nel perseguire questi obiettivi,
due trend si sono fatti strada
mostrando sempre piul volti
nelle piattaforme social:
Iinfluencer marketing

e le community digitali.
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Le persone hanno sempre amato
raccontare storie e soprattutto
ascoltarle. Ora le storie hanno
acquisito ancora pit importanza.

Nei siti web lo

diventa fondamentale.

Fare storytelling vuol dire puntare
su un marketing che vede

nello comunicazione “umana”
la sua colonna portante.

Lo storytelling € un modo

per comunicare i valori
aziendali, essere trasparenti
e farsi vedere senza bisogno
di immagini.
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L'ESEMPIO GHE SEGUE IL TREND

PLEASE

DO NOT DISTURB

IN PROGRESS

CHE NON
TI STRUCCHI

l @ VERALAB

- CELLULITE,
. SICUREDI

- AVERLA
VERAMENTE?
.
4 STEP PER

SCOPRIRLO
(E LE SUE CAUSE)

di quelll che si svegllano la

che alle
in crisi
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VERALAB estetistacinica:

e newsletter con contenuti
dinamici e divertenti,
tono molto amichevole,
scritte in prima persona;

e sitoweb con area
Magazine per articoli
d'interesse;

e video tutorial
in prima persona;

e postdinamici
con personale,
produzione, esposti;

e postcon contenuti
di valore
per la community.
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LESEMPIO CHE NON SEGUE IL TREND

Pixi:

e sitoweb dipuro
E-commerce;
post solo di prodotto;
nessun contenuto in prima
persona.
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TEATRO .

MODENA
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SARTORIA ARTIGIANA

MATITEGIOVANOTTE BIZ
LEMATITE GIULIA: MERLINI
CULTURACREAT'VA SARTORIA ARTIGIANA

v
» o4 > 44
aa e



g

MATITEGIOVANOTTE BIZ

LEMATITE

CULTURA CREATIVA

]
MR
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SARTORIA ARTIGIANA

LABORATORIO

UNA SARTORIA ARTIGIANA

Porcht scegilre un capo su misura?

GIULIA: MERLINI N e @ &2

SARTORIA ARTIGIANA



S2%0rta arvgiana glula merin

Giulia Merlini

e
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SARTORIA_ARTIGIANA
< Post

‘ sartoria_artigiana

Qv R

© Piace a matitegiovanotte e altre persone

sartoria_artigiana Esistono tante storie

#giuliamerlini #sart
#attosumisura

@sushixbrs

do

d
tra
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Piace a chchiara_ e altre persone
@sartoria_artigiana
sartoria_artigiana LEGGERE LE SFUMATURE

Il color ocra & un colore caldo, ospitale e accogliente
E ricco di sfumature. L illano tra il giallo e il
marrone, come oscillano le foglie

sugli alberi

Per qualcuno & un colore estivo, per altri &
se ente galvanizzante,

altri ancora lo definiscono antico, per molti si associa

Invia messaggio 7 allo stile etnico. af
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= Consorzio di a™ CONSORZIO
™ Bonifica della Romagna DI BONIFICA
DELLA ROMAGNA
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AUTOMEZZI + Personalizzazione

F——

ADESIVO A ADESIVO B ADESIVO C
0GOTIPO L0GO L0GO
formato 300 x 300 mm formato 500 x 200 mm formato 900 x 350 mm
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FOTO + Do/don’t

v X v X
PANORAMA PANORAMA IN ACTION IN ACTION

v X
MACRO AMBIENTATO MACRO AMBIENTATO

BROCHURE * Cover

Utlzzo de color e I fogo,
differenti per ogni argomento
rattato

CORPORATE
IRRIGAZIONE

CLASSIFICAZIONE
Argomento di cui tratta
la brochure. 47—!‘
Droid Sans bold
AaBbCcDdEe123
ab:umnuklmnopqmumyx
AICDEFGNIIKI.MNOPQ
t b R

APPLICAZIONE ESEMPIO PER IRRIGAZIONE
-

|
B
|
Droid Sans regular ‘

bcdergnipc EbCDEe123 ELEMENTO GRAFICO
Imnoparstuwxyz obbligatorio per posi
Amzmmm‘mopJ "wgm o per poszionare

RAEH()_+-=00:\./"| =2

magine panoramica.
Foraainental a presenza

FORMATO
chiuso: 265 x 210 mm
delle nuances azzurro e verde.

aperto: 530 x 210 mm

CONSORZIO Y
DI BONIFICA . 1’:

ELLA ROMAGNA



SERVIZI, STRUMENTI E
ATTIVITA.

SERVIZI ONLINE

MODULISTICA Tuti | serviz In un cick.

MOGIEBCS, eSS0 3.
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dare / avviso
ancora
spirancé
anchor

dare / avviso n.12

C’é un contest
per te!

Partecipa a
#raccontaladarsena

Hai tra i 14 e i 18 anni?
Ravenna_MULTI*

WEB RADIO

is CALLING.

WWW.da¥senazavenna. it
Partecipa al progetto Ravenna MULTI*
darsenaravenna. it/ravenna_nulti

Per info: info@dare-ravenna.eu
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Partecipaa
#raccontaladarsena

Supermappa

W0l rterrogaze 1o Darsana per sceprize le starie
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Instagram. @ V @ ® O

@ dare_ravenna + Segui gia

Ravenna-Darsena Di Citta

BiPart

OGet Started L'organizzazione in pillole
dare / presentazione ufficiale 3 s
Processi attivi

TATTICA

Smi nello n!:zin di confronto
e c razione verso Tattica Darsena
2022-2023. o 0al26 Nov, al 30 Sep,

2021 2022

Verso la Tattica 2022~

2023
@ piace a mari_flami_malibu e altri

O - Lo
23 NOVEMBRE |
dare_ravenna + Segui gia
Ravenna-Darsena Di Citta

dare / web-talk

PROPONIAMO E COLLABORIAMO

[ Evuing
Termina il 31 Jan, 2022 @
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GUARPA
‘CHMERARSENA

23— 24 ottobre 2021

La rigenerazione urbana e digitale

della Darsena ha preso il largo.

Vi invitiaso a navigare sul portale

di DARE www.darsenaravenna.it,

pex nuotare in un maxe di idee e contenuti.

Ma continueremo ad incontraxci

anche fuori dalla rete (e dal mare), per scoprire,
partecipare e divertirci in Darsena!

Wi
PARSENARAVENNA.
141
3. mer

L

[

MATITEGIOVANOTTE BIZ
v
(§ emamiTe RePREBbeaHa: =@ 8
CULTURA CREATIVA




g

NIDO ASILO

A
[

e & 6 ¢

Hed®o6o

O OO0O0C

O OO000
P+:A@Q%

MATITEGIOVANOTTE BIZ

LEMATITE

CULTURA CREATIVA

f }fondazione aris
scuole pubbliche paritarie

FONDAZIONE KARIS
LA QUALITA DI STUDIO

ATUTTO T

KARIS.IT

IL SAPERE

IN OGNI SUA FORM .

LIETI DI FARE LA TUA CONOSCENZA. | £ X X JO
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fosdazione karts TRIANGOLO

fondazione karis

KARIS.IT
® 0O - IL SAPERE
; ! FORMA IN OGNI SUA
O { _
| (
LIETI DI FARE LA TUA CONOSCENZA.  E K X X ) LIETI DI FARE LA TUA CONOSCENZA. mE X X X J
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fondazione karis

LIETI DI FARE LA TUA CONOSCENZA.
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fk} FONDAZIONE KARIS
fondazione karls LA QUALITA DI STUDIO
S A TUTTO TOND .

fit

fondazione karis.
v pusmcne partare

Kt

fondazione karis
e ppbixne paaie

KARISIT

PERE g
A >

KARIS.IT

1L SAPERE

IN OGNI SUA FORM .

LIETI DI FARE LA TUA CONOSCENZA. HeO®O LIETI DI FARE LA TUA CONOSCENZA. He®0O® LIETI DI FARE LA TUA CONOSCENZA. He®6O
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}fondazione karis
scuole pubbliche paritarie

AREA GENITORI KIT SPORT KARIS

i o

SCUOLE PARITARIE A RIMINI E RICCIONE

INFANZIA

Educare attraverso le relazioni
quotidiane tra adulto e bambino
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UNIVERSITA DEGLI STUDI
DI BERGAMO

Facolta di
giurisprudenza

Lieti d
la tua cono!

UNIVERSITA
DEGLI STUDI
DI BERGAMO

UNIVERSITA DEGLI STUDI
DI BERGAMO

Facolta di economia

Lieti di fare
la tua conoscenza.
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Facolta di ingegneria

§ i @

CULTURA TIVA




L o1
o‘: ad

12311 _
L S .1\1'\ a
@ 24194 Wwoev LEMATITE

Y'Y N 4NN CULTURA CREATIVA

matitegiovanotte.ra
MATITEGIOVANOTTE BIZ

designmarketingcomunicazione
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FATTIPER... PILLOLE

FUNTASTIQ

¢

AV ®O 0

matitegiovanotte  Messaggio 2 [~

Post: 467  582follower 574 profil seguiti

Comunicazione visiva | Retail Design | Social Media | Web Design |
Contenuti | Formazione | Consulenza
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vedi IG > https://www.instagram.com/veralab_estetistacinica/

sito web > https://www.instagram.com/veralab_estetistacinica/
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vedi IG > https://www.instagram.com/pixibeauty/

sito web > https://pixibeauty.co.uk/
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