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25 anni di Progetto Aroma:
storie e racconti guardando al futuro



Anno

2014Daniele Diversi 28-10-2025

Vi racconto

un paio di storie…
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C’era una volta

il sito web 

tradizionale…



Anno

2014Daniele Diversi 28-10-2025



Anno

2014Daniele Diversi 28-10-2025

…poi negli ultimi anni si susseguono:

• Dispositivi mobili (Smartphone, Tablet, …)

• GDPR

• Cookie Law

• EAA (European Accessibility Act)

• Chatbot AI personalizzati
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Accessibilità Digitale: la Rivoluzione del 2025

• Il 28 giugno 2025 è entrato in vigore 

l’European Accessibility Act

• Rivolto ad aziende con almeno 10 

dipendenti o un fatturato maggiore 

di 2 milioni di euro 

… o a chi vuole accedere un mercato

da oltre 100 mln di utenti europei
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Cosa fare?

1. Controllare l’attuale livello di accessibilità (audit / test)

2. Sistemare eventuali non conformità

3. Creare una dichiarazione di accessibilità

(da aggiornare ogni anno)

4. Installare eventuali widget di accessibilità

…provalo sul nuovo progettoaroma.com
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L’ultima tendenza:

i Chatbot AI personalizzati

• Sostituiscono le vecchie chat 

collegate con un operatore

• Utilizzano i recenti LLM sui quali si 

basano i Chatbot più famosi

• Vengono personalizzati sui 

contenuti del sito o dell’e-commerce

…provalo sul nuovo progettoaroma.com
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C’era una volta

la SEO classica …
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…poi nell’ultimo periodo arrivano:

• Chatbot AI (ChatGPT, Gemini, Perplexity, …)

• Google AI Overview

• Google AI Mode

• …
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E’ lecito domandarsi

… guardiamo un po’ di dati
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FONTI DI SCOPERTA DEI BRAND

MOTORI DI RICERCA

40%
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PRINCIPALI CANALI DI RICERCA BRAND

MOTORI DI RICERCA

59,5%
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Dati su traffico da AI nel 2025
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Sempre

meno

dell’1%
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MA…



Anno

2014Daniele Diversi 28-10-2025

L’AI Overview sta trasformando la SEO

• Occupa fino al 48% dello spazio 

sugli schermi

• il 60% delle ricerche si risolvono 

senza click su sui link

• essere nominati come brand ha 

più valenza dell’essere linkati

…ora la parola alla mia collaboratrice 
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Come reagire?

• Creando contenuti che rispondono a ricerche informative

• Raccontando esperienze dirette ed originali

• Ripensando la struttura dei siti con un’alberatura chiara

• Valorizzando il Brand con:

– Recensioni

– Link

– Contenuti
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Come tenere traccia di tutto questo?

• Google Analytics 4

• Google Search Console

• … 
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Google Looker Studio
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Vuoi approfondire i temi presentati?

Prenota la tua sessione di

consulenza gratuita
Fino al 30 novembre 2025

https://www.progettoaroma.com/richiedi-consulenza-nov25/

https://www.progettoaroma.com/

richiedi-consulenza-nov25/

https://www.progettoaroma.com/richiedi-consulenza-nov25/
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Prosegui sul sito rinnovato:

www.progettoaroma.com

GRAZIE
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