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25 anni di Progetto Aroma:
storie e racconti guardando al futuro
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Vi racconto
un paio di storie...
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C’era una volta
Il sito web
tradizionale...
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World Wide Web

The WorldWideWeb (W3) is a wide-area hypermedia information retrieval initiative aiming to give universal access to a large universe of documents.

Everything there is online about W3 1s linked directly or indirectly to this document, including an executive summary of the project, Mailing lists | Policy
November's W3 news ., Frequently Asked Questions .

What's out there?
Pointers to the world's online information,_ subjects , W3

on the browser you are using
Software Prod

A list of W3 project components and their current state. (e.g. Line Mode X111 Viola , NeXTStep ., Servers , Tools , Mail robot , Library )
Technical

Details of protocols, formats, program internals etc
Bibliography

Paper documentation on W3 and references.
Deople

A list of some people involved in the project. T TS PP o
Hisory e L TR S RS e ——

A summary of the history of the project. .
How can Lhelp ? EM

The SESA *orkai. Fegaie Guide - BUSA Mo s
P E4r  HHloes Minssy  Wew  Nisdagets  Tanl  Hatierd  Help

Ify rould like t port the web._. . =
Gettingcode Seusion Files The NCSA Mosaic Resource Guide

Getting the code by anony: s FTP | etc. |

Welcome| This page &5 desgned @ @we yoU COEVEDRERT ACOSRS by Some -:|! IJ:: IRy FESMECES o0
T ThenCiabumacbess| | dhe Torid Wide Wb NCSA Measic sxformation con be frund oo ibe HOSA Moz
pft Wik e gyt e refar bo our hose page for the I:m:mlm atios bt
cews and emcuncements, Walds mbormation, extereal viewers, samnple backgroand mages &
ko schemes, cn-bne docomentabon aed mary other relased topacs

InEscrmation ahon Ut Matie's masy feamres eaa be foned in the Moss: Help fle Chek
*Contenis" m the Help memu of Meosec to open the b efp Bl alon contime @ gossary of
terms you may End helpfol while conbgunng Mosac or axéng the [nternet. | oo peed help
conBgrng pour sraceas for o wesocly check the readme wni Ble o the Mossc derectony or sk
yinui [nbernet acceds pronder for sbniancs.

A few topics vou may find interesting and helpful:

Internet Explorer NCSA Mosaic Licensing

HCEA Mosee if 3gyaghe thh-u Board of Trust
eemerslep remans with the UL The UL grands you
safterare for personal, wadeswac, re H'I'l.h.i\?‘!’ltltl!l‘l und mbernad busimess purpases. [f r.rr.ll.l WrE =]

:] Minsalc Phota CD | H:IllHrtl

e 2EEMCN0 11 28 Shpem
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..poi negli ultimi anni si susseguono:

* Dispositivi mobili (Smartphone, Tablet, .
« GDPR

» Cookie Law

 EAA (European Accessibility Act)
 Chatbot Al personalizzati
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Accessibilita Digitale: la Rivoluzione del 2025

* I 28 giugno 2025 e entrato in vigore
'European Accessibility Act

* Rivolto ad aziende con almeno 10
dipendenti o un fatturato maggiore
di 2 milioni di euro

... 0 a chi vuole accedere un mercato
da oltre 100 min di utenti europel
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Cosa fare?

1. Controllare I’attuale livello di accessibilita (audit / test)
2. Sistemare eventuali non conformita

3. Creare una dichiarazione di accessibilita
(da aggiornare ogni anno)

4. Installare eventuali widget di accessibilita

o

Impostazioni di accessibilita

...provalo sul nuovo progettoaroma.com
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L'ultima tendenza:
| Chatbot Al personalizzati

 Sostituiscono le vecchie chat ¥ rrogeto roma o
collegate con un operatore

« Utilizzano i1 recenti LLM sui quali s
basano i Chatbot piu famosi

» Vengono personalizzati sui

contenuti del sito o dell’e-commerce

Progetto Aroma & presente sul mercato dal 2000.
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C’era una volta
la SEO classica ...
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...poi nell’ultimo periodo arrivano:
« Chatbot Al (ChatGPT, Gemini, Perplexity, ...)

 Google Al Overview
 Google Al Mode

l\
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E’ lecito domandarsi

Ha ancora senso investire in
posmonamentl e annunci
sui motori di ricerca?

.. guardiamo un po’ di dati
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40.0%

TV ADS 35.1%

WORD OF MOUTH 30.0%

RETAIL WEBSITES 28.4%

PRODUCT COMPARISON WEBSITES 24 4%

SOCIAL MEDIA ADS 24.3%

BRAND WEBSITES 23.5%

CONSUMER REVIEW SITES 21.6%

PRODUCT SAMPLES OR TRIALS 21.3%

Y 205% MOTORI DI RICERCA
3%
40%

1684
1564
13854

1345

we
SOURCE: GWI (Q3 2024). COMPARABILITY: CHANGES IN AUDIENCE COMPOSITION AND SURVEY METHODOLOGY. SEE NOTES ON DATA. are, I O Meltwater
SOocia



59.5%
CONSUMER REVIEWS 33.8%
SOCIAL NETWORKS 32.4%
PRICE COMPARISON SITES 31.7%
PRODUCT & BRAND WEBSITES 28.6%

SPECIALIST REVIEW SITES 20.6%
DISCOUNT VOUCHER SITES 18.5%
Q&A SITES 14.1%

.
I 9% Fofui&mssmuomns MOTORI DI RICERCA

LD 59,5%

%
I 40% ONLINE PINBOARDS

we
SOURCE: GWI (Q3 2024). COMPARABILITY: CHANGES IN AUDIENCE COMPOSITION AND SURVEY METHODOLOGY. SEE NOTES ON DATA. are, I <O Meltwater
sSocia



Dati su traffico da Al nel 2025

=i

erage

Overall vs AI traffic comparison

* Al percentages shown as a proportion of overall traffic.

0.17% of the av
website’s traff
AT chatbots

s.com/blog/a

i c c 0 m es f ro m rall Traffic Al Traffic

143,173 175 (0.12%)

i_traffic-study/

Solo 1o 0,17% del traffico sul siti web
proviene da chatbot Al!
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) Kevin Indig . 15
Growth Adyis i
sor (Hims, Toast, Reddit) | Hypergrowth Part e
artner

Viola Eva. htAgenw | B2B Marketing for SaaS
Working

on a large st

) ge study of LI\ referral traffic right now and

founder of Flow

Hed . far:

ﬂ Tw Edﬂcdb oljt Al in Search. Here is what we know SO

. o .
King @ s only really taken off in "
. ﬂfm google traffic. 5o jt does seem
1

¢ from LLMs (for now) but higher

ha
rom LLMS and A\-powered gearch

2 years of tal
referral traffic f
dto classic gearch for 26

onths.
o than 1% compare

the last 6 M
v currently means =

#Taking of
unch of ChatGPT gearch

;?528 SaaS analyzed.

agga\erating
ds defa

ikely the |2
inla ontributes.
“ 0l
@ i.‘D FojtieKrjgzesaﬂ;;Ti}ngﬂ .
Jmo - Edited . ® LMO+Semantic Search+ E-E-A-T 00

i C
ult search enginé
“How impor
Portant is traffic from
. Chat i
websites? AtGPT, Perplexity, Copilot, Gemini _. 1o,

The trend is
and their push towar

You can curr
ently get the im, i
applications bas, pression thatitis very |
o . yV im
d on generative Alas a company, BLS?:;ntfm be present in
: at really the casg?

Inspired by an article by Malte Landw,

nrelation to the total traffic

I analyzed the
data fro,
M the last 3 month and wilj 4o this quarteriy ;
rly in the futyre

Ridiger Dalchow - Following
to analyze trends.

g
Global SEO Strategy Lead
mo - ®
Here are 5 SUmmary of the results:
Perplexity: 280 sessions

A recent case study from Kevin Indig on LLM traffic for B2B SaaS sites and
ChatGpT: 454 sessiong

further data from 20 more sites proveded by Viola Eva has made me curious and
| checked clients myself.
, ' I o Copilot: 123 sessions
d e I I o Gemini: &2 sessions

For B2B SaaS site | found the LLM traffic between 0.23% and 1.02%.

For E-Commerce sites between 0.04% and 0.22%.

For B2C Service offers between 0.1% and 0.53%
28-10-2025
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L’Al Overview sta trasformando la SEO

che cos'e ai overview

* Occupa fino al 48% dello spazio

4 Al Overview

I ] | ]
S u g I S C e rI I I I Al Overview € una funzionalita di Google Search che utilizza l'intelligenza artificiale

per fornire un riassunto testuale in cima ai risultati di ricerca, offrendo una risposta
sintetica e completa a una query. Questa "panoramica” viene generata da Google

u o u u u analizzando piu fonti attendibili sul web, e include anche link di approfondimento alle
o I o e e rl c e rc e S I rI S O VO n O fonti originali. L'obiettivo & dare agli utenti una rapida panoramica di un argomento
senza dover cliccare su piu siti, migliorando I'esperienza diricerca. #
Come funziona

senza click su sui link

* essere nominati come brand ha
F)il:I Valenza de”,essere |inkati ?hos'équestgﬂj,glOverv'ew"chev':p;areSUGoogle

— Al Overview é una sorta di via di mezzo tra il precedente sistema, quello che
ttamente nelle pagine dei risultati un testoin ...

...ora la parola alla mia collaboratrice

- Progetto Aroma Daniele Diversi 28-10-2025



Come reagire?

* Creando contenuti che rispondono a ricerche informative
 Raccontando esperienze dirette ed originali
* Ripensando la struttura dei siti con un’alberatura chiara
* Valorizzando il Brand con:
—Recensioni
—Link
— Contenuti
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Come tenere traccia di tutto questo?

* Google Analytics 4
* Google Search Console

O
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Dispositivi Utilizzati Trend Sessioni Dati Geografici

= Sessioni

@ mobile
@ desktop
® tablet

0

1lug 19ug Gage 24age 11set  20set

Trend Clic Conversioni
—— Clic —— Conversioni

0

T1lug 7 lug 13 lug 19 lug 25Iug 371 lug 6 ago 12 ago 18 ago 24 ago 30 ago

O
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Vuoi approfondire i temi presentati?

Prenota la tua sessione di

co n s u I e n Za g rat u ita https://www.progettoaroma.com/
F i no al 30 novem bre 2025 richiedi-consulenza-nov25/
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https://www.progettoaroma.com/richiedi-consulenza-nov25/

GRAZIE

Prosegui sul sito rinnovato:

www.progettoaroma.com

m Progetto Aroma Daniele Diversi



	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3: 25 anni di Progetto Aroma: storie e racconti guardando al futuro
	Diapositiva 4: Vi racconto un paio di storie…
	Diapositiva 5: C’era una volta il sito web tradizionale…
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7: …poi negli ultimi anni si susseguono:
	Diapositiva 8: Accessibilità Digitale: la Rivoluzione del 2025
	Diapositiva 9: Cosa fare?
	Diapositiva 10: L’ultima tendenza: i Chatbot AI personalizzati
	Diapositiva 13: C’era una volta la SEO classica …
	Diapositiva 15: …poi nell’ultimo periodo arrivano:
	Diapositiva 16: E’ lecito domandarsi
	Diapositiva 18
	Diapositiva 20
	Diapositiva 21: Dati su traffico da AI nel 2025
	Diapositiva 22
	Diapositiva 23: MA…
	Diapositiva 24: L’AI Overview sta trasformando la SEO
	Diapositiva 26: Come reagire?
	Diapositiva 27: Come tenere traccia di tutto questo?
	Diapositiva 28: Google Looker Studio
	Diapositiva 31: Vuoi approfondire i temi presentati?
	Diapositiva 32: Prosegui sul sito rinnovato:

